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Como bien sabéis cualquier construccidon comienza sobre
unos cimientos soélidos.

Durante las ultimas semanas hemos escuchado, investigado
y, sobre todo, entendido.

HSE no nace de un logotipo.

Nace de una historia, un origen y unos valores que han
permanecido intactos desde 1977.

Lo que presentamos hoy no es un diseno: es |la traduccion
visual y emocional de |lo gue sois como grupo.

El punto de
partida: vosotros




El origen de HSE comienza en Ramales de la Victoria.

Una familia, un oficio, una generacion que enseno que
el trabajo es dignidad y la palabra es compromiso.

Hoy, casi 50 anos después, ese espiritu sigue siendo el
motor que une a mas de 400 personas en cuatro empresas
muy distintas.

Un origen
que sigue vivo




Del primer ladrillo en Ramale&,, 5
al grupo que construye el R . .
futuro de Cantabria. e



Conceptos gue gueremos transmitir:

Vuestro valores,
nuestra base




Conceptos clave que definen lo gue es HSE:

Sdélido porgue vuestra
trayectoria habla por si sola.

Humano porque aqui la
gente importa de verdad.

Porque |la historia que traéis
es parte de vuestra identidad.

Las palabras que
definen la marca




Estas palabras nos llevan al concepto:

Unidos desde el origen

HSE no es un grupo por tamano.
Ni por volumen.
NI por sectores.

HSE es un grupo porque une.

Une personas, generaciones, empresas y formas de
entender el trabajo.

Y ese concepto es el corazén de la identidad.

Concepto
creativo




El apreton de manos es un gesto
atemporal.

Un simbolo de compromiso,
union y de palabra.

Algo que os define desde
vuestros inicios.

La union
convertida
en simbolo




Cuando dos personas se dan la
mano, el gesto que se produce
visto desde arriba dibuja una
trayectoria natural.

Esa trayectoria, de manera
organica, forma una S.

Y esa S se convierte en el punto
de partida de esta identidad.
















Esa S se convierte en un
simbolo contemporaneo
gue transmite humanidad
al unir sus dos partes
como un apreton de
manos, solidez gracias a
su forma firme y estable, y
legado al reinterpretar un
gesto presente desde los
Inicios del grupo.

No es solo una letra: es |a
abstraccion de un gesto que
encarna palabra, respeto y
casi 50 anos de historia.



Del simbolo al logotipo

Gracias a la construccion del simbolo principal, podemos
dar forma a una identidad sélida, clara y coherente.

A partir de este simbolo se desarrolla el logotipo completo
traduciendo el gesto en una identidad visual solida y

reconocible.

El logotipo













El logotipo explicado

Reune el simbolo de la S con un sistema
tipografico robusto y contemporaneo.

Un conjunto claro y equilibrado que refleja
el caracter del grupo y su manera de
trabajar.

grupo



Principios de diseno

Equilibrio visual basado en El simbolo que conecta las tres letras

y define la personalidad del grupo. Cortes solidos que aportan

roporciones consistentes. i .. ;
PTop solidez, estabilidad y caracter.

grupo

Las curvas suavizan el conjunto
Tipografia de COPSESA en

minusculas: un guino al origen.

y aportan cercania.



)

grupo

grupo

Formato grande

Para usos de alta presencia.

Formato mediano

Para aplicaciones corporativas habituales.

Formato reducido

Para espacios pequenos y usos secundarios.
(se aplica sin el grupo)



Tipografia

Para acompanar la identidad necesitabamos una tipografia
versatil, clara y actual.

Una tipografia que funcione igual de bien en documentos
Internos, presentaciones, senalética y comunicacion digital.

Por eso incorporamos Satoshi: una familia tipografica
funcional, equilibrada y con la presencia necesaria para
sostener al grupo en cualquier contexto.



ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdeftghiklmniopgrstuvwxyz

Satoshi 123456789 (@ € : /|

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
123456/89 (@ € ; /!

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilmniopgrstuvwxyz
123456789 (@ € ; /|

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
123456789 (@ € ; /!

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
123456789 (@ € ; /!



/)

. os colores de HSE no son solo una eleccion estética:
nacen del origen del grupo, de su historia y de la tierra
donde comenzo todo.

Al mismo tiempo, aportan la solidez y la presencia visual
gue necesita un grupo empresarial grande y consolidado.

Una paleta que combina raiz y evolucion para expresar
guiénes somos hoy.



Azul HSE

Herencia de COPSESA,
mar de Cantabria,
confianza y estabilidad.

Blanco hueso

Autenticidad, claridad
y cercania.







Ademas del logotipo, tipografias y color, la identidad
Incorpora elementos graficos que refuerzan la
personalidad del grupo y conectan visualmente todas sus
aplicaciones.

Estos elementos nacen del propio universo de HSE:
las empresas que lo componen y el entorno donde trabajan.

El sistema
visual




Los pilares del grupo

A partir de los logotipos de
COPSESA, ERGIA, AGLOCAN
y beUp hemos extraido sus
formas esenciales.

Estas reducciones dan lugar a
cuatro puntos que
representan, de forma sutil y
unificada, a cada empresa
dentro del grupo.

Adema3s, estos puntos se
utilizaran como elemento
visual dentro de la identidad,
reforzando la unidad, la
diversidad y la construccion

de una comunidad en bloque.

COPSESA
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Construccion, crecimiento y comunidad

A lo largo de la presentacidon habéis visto
numeros de planta, flechas ascendentes,

bloques y lineas paralelas.

No son decorativos: forman parte del lenguaje
visual de la marca.

Representan como crece HSE:
una estructura gue se eleva planta a plantay
una comunidad que se construye en blogue.

Por eso este sistema vive también en las
aplicaciones: lineas gue ordenan, niveles que
estructuran y un guino constante a nuestros

origenes.



El logotipo y los elementos del sistema visual

funcionan con claridad y consistencia en cualquier
formato.

Su construccion sdélida permite que ambos se

adapten a distintos tamanos, colores y soportes sin
perder identidad.

Vamos a ver algunos ejemplos de como aplicamos la
marca.

La marca
enh accion




Papeleria

Oscar San Emeterio
Consejero delegado y secretario

Un grupof
que se sostiene
por su palabra y

HSE Grupo

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum. Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit
voluptatem accusantium doloremque ium, totam rem aperiam, eaque ipsa
quae ab illo inventore veritati

Nemo enim ipsam voluptate
consequuntur magni dolores
quisquam est, qui dolorem ip
quia non numquam eius mod|
quaerat voluptatem.Lorem ip:
eiusmod tempor incididunt u

Ut enim ad minim veniam, m(
quisquam est. qui dolorem ip
quia non numquam eius mod




Presentaciones / Conferencias




Carteleria corporativa

Del primer ladrillo en Ramales al grupo
gue construye el futuro de Cantabria.




Presencia corporativa







